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entar las bases para
tener una econo-
mia més competiti-
va es una exigencia
inaplazable, sobre todo te-
niendo en cuenta la actual

sistema productivo parece
ser la férmula para salir
de una situacién que no se
vivia en la economia desde
la Segunda Guerra Mun-
dial. Numerosas autorida-
des y lideres de opinién en

todo el mundo reclaman
un cambio en el modelo

de crecimiento global.

Un nuevo modelo eco-
némico basado en un
mayor peso en las inver-
siones en ciencia e innova-
cién, como motor de creci-
miento y generacién de
empleo en el que ya traba-
jan Europa y particular-
mente Espafia, que adole-
ce de una economia basa-
da en sectores poco inno-
vadores, una excesiva de-
pendencia del ladrillo y un
tejido industrial tradicio-
nalmente poco comprome-
tido con la I+D+i. La crisis
ha revelado la vulnerable
arquitectura de nuestro te-
jido productivo y la necesi-
dad de pasar de la econo-
mia del ladrillazo a la eco-
nomia del conocimiento a
través de la innovacion.

Nuestro pais ha dado
importantes pasos para
materializar esta visién,
que tiene como objetivo
alcanzar un 2% de inver-

si6n del PIB en I+D+i en
2010 (tal y como se recoge
los objetivos marcados
en el VI Plan Nacional) e
igualar el gasto medio de
los paises europeos. En
este sentido, las empresas
cuentan con toda una
serie de ayudas directas a
las I+D+i y 1a deduccién
fiscal por I+D+i més favo-

Las deducciones
fiscales son una
potente herramienta
de fomento de la
actividad innovadora

rable de Europa, segiin la
OCDE.

En sintonia con el resto
de los paises de la Uni6n,
Espaiia ha encontrado en
las deducciones fiscales
una potente herramienta
con la que potenciar y fo-
mentar este tipo de activi-

dades evitando que el
coste de la innovacién sea
un lastre para las empre-
sas espafiolas.

En momentos de incer-
tidumbre como los que vi-
vimos, es fundamental di-
sefiar y ejecutar estrate-
gias de negocio orientadas
a la innovaci6n con el fin
de obtener un valor anadi-
do para nuestros clientes;
es clave emplear una es-
trategia basada en la dife-
renciacioén que nos permi-
ta mantenernos en el mer-
cado.

En tiempos dificiles re-
ducir costes es, qué duda
cabe, importante, pero en
la mayoria de las ocasio-
nes superar esta situacién
exige cambiar el rumbo de
las velas del negocio hacia
la innovacién, porque no
s6lo nos ayudaré a remon-
tar momentos complica-
dos sino que ademéas me-
jorara la capacidad para -
enfrentarse a una coyun-
tura adversa.



